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Приложение 2
Создание досье на каждую фирму
1.Отсканировать газету с разбивкой по страницам, где есть рекламные объявления и частные объявления.

Пример. Газета «Бизнес-Арс» - 28 страниц, формат - А3.

Трудоемкость работ (максимум) – 28страниц х 2раза х 1 мин. = 56 мин (1 час).

Итог работы – массив для работы.

2.Сортировка образцов рекламы по папкам, вырезка из страниц рекламы по папкам (с использованием программы Photoshop и сохранение в формате  *.jpeg.).

Трудоемкость работ = кол-во объявлений рекламных х  2 мин. 

На примере газеты «Бизнес-Арс» - 3-3.5 часа.

Итог – образцы реклам и блоков частных объявлений в формате  *.jpeg.

3.Составление картотеки (первичной)

Вставка файлов в формате  *.jpeg. в программу Word, с сохранением отдельных файлов с рабочими названиями.
Трудоемкость – 2 часа.

Итог – первичная картотека.

4.Составление содержание картотеки.

Вариант 1 (сокращенный)
Услуга/Товар – Фирма – Телефон – Адрес – Контакты (e-mail, www).
	Товар/Услуга
	Название фирмы
	Телефон
	Адрес
	Контакт E-mail, www

	xDSL- быстрый  Интернет
	ОАО Дальсвязь
	3-00-99
	
	www.dsl.primorye.ru


Вариант 2 (полный)
Услуга/Товар – Фирма – Телефон – Адрес – Контакты (e-mail, www) – Допинформация – Размер рекламы, кв.см. – Стоимость рекламы, руб. – №1 - №2 - №3 - … - №48 (количество выпусков газет в год).

	Товар/

Услуга
	Название фирмы
	Телефон
	Адрес
	Контакт E-mail, www
	Доп-информация
	Размер рекламы, кв.см.
	Стоимость рекламного блока, руб.
	№1
	№
2

	xDSL- быстрый  Интернет
	ОАО Дальсвязь
	3-00-99
	
	www.dsl.primorye.ru
	
	
	
	
	


Трудоемкость  (1 вариант) – 5 часов; Трудоемкость  (2 вариант) – 7 часов (180 наименований).
Итог – рабочая база данных для анализа.

5.Пополнение базы данных.

При чтении новой газеты внесение информации о существующих и отмечать особо о новых организациях и людях.

7.Анализ информации.

Можно определить: -когда появилась реклама; -сколько раз появлялась реклама;

-сколько затратили на рекламу; -кто дает рекламу вообще; -кто не дает рекламу вообще; -какие телефоны чаще используются; -какие адреса чаще используются; -какие телефоны/адреса чаще всего мелькают в частных объявлениях (что предлагают, что перепродают) – выявить нелегалов, посредников, скупщиков.

8.Обработка информации.

Сведение информации с трех газет в одну картотеку.

Сравнить кто и сколько дает информации в трех газетах.

9.Дополнительный анализ:

-кто пишет заметные очерки (ФИО, о чем); 
-преступность; 
-интервью (кто о чем).

