ВОПРОСЫ НА ЭКЗАМЕН

 ПО КУРСУ “МАРКЕТИНГ”

1. Маркетинг 

2. Цели с точки зрения маркетинговых исследований. 

3. Товар  (определение)

4. Основные виды маркетинга
5. Управление маркетингом 

6. Основные принципы сегментирования
7. Концепции управления маркетингом
8. Стратегии охвата рынка.
9. Концепция совершенствования производства 
10. Иерархия потребностей по Маслоу

11. Концепция социально- этического маркетинга 
12. Этапы процесса восприятия товара- новинки 
13. Концепция  интенсификации коммерческих усилий 

14. Товар ...

15. Концепция  маркетинга

16. Товарная номенклатура (определение)

17. Концепция совершенствования товара 

18. Этапы ЖЦТ.
19. Концепция социально- этического маркетинга 
20. Стратегии ценообразования
21. Виды спроса 
22. Канал распределения (определение)

23. Выход на рынок с новым видом товара
24. Комплекс маркетинговых коммуникаций 
25. Комплекс маркетинга ...

26. Процесс коммуникации 

27. Комплекс маркетинга

28. Работа торгового агента 
29. Анализ портфеля продукции ”БКГ”

30. Организационные структуры торгового аппарата фирмы
31. Матрица Анзофа
32. Схемы организации отдела маркетинга
33. Концепция 5”Р” (пяти Пи) 
34. Реклама 
35. Сегментирование рынка...

36. Рынок монополистический, олигополистический
37. Позиционирование на рынке.
38. Товары промышленного назначения

39. Процесс управления маркетинга 
40. Система маркетинговой информации
