Как провести анализ рекламной акции
1 шаг. Заполнить таблицу

	Анализируемые показатели
	Период до акции
	Период после акции
	Динамика изменений 

	
	1-8 мая
	9-16 мая
	+/-
	%

	Количество покупателей, которые пришли в магазин
	
	
	
	

	Количество покупателей, которые совершили покупку (количество чеков)
	
	
	
	

	Объем продаж, руб. (сумма чеков)
	
	
	
	

	Средний размер чека, руб.
	
	
	
	


2 шаг. Провести анализ эффективности рекламной акции

Эффективность акции = (Количество новых покупателей / Затраты на проведение рекламной акции) * 100%

Стоимость нового клиента = Затраты на проведение рекламной акции / Количество новых покупателей

Затраты на проведение рекламной акции (затраты на изготовление буклетной продукции, расходы на канцтовары, ГСМ, раздаваемый продукт, оплата труда промоутеров и т.д.).
Пример расчета показателей.

До акции (за анализируемый период) пришло 200 покупателей

После акции (за анализируемый период) пришло 300 покупателей.

Количество новых привлеченных клиентов – 100.

Затраты на рекламную акцию – 5000 руб.

Эффективность акции = (100/5000)*100% = 2%

Стоимость нового клиента = 5000/100 = 50 руб.

